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I prototipi nati nella terra di Olivetti

Jorio, l'azienda del canavese, che lavora con Ferrari e Porsche

nnovazione, ricerca, lerritorio i
¢ tradizione sono i punti fermi
di Jorio, ditta del canavese nata
nel 1973, fornitrice di soluzioni
nellarea della protolpazione mec-
canica in setlori come automotive,
elettrico, dettronico, delliodome
slici, medicale, telecomunicazioni,
alimentare. «Per | nostri clienti —
spiega Luciano lorfo, amministra-
tore delegato della socketa — rea-
lizziamo componenti tecnici che
richiedono know-how e capacita |
di lavorazioni meccaniche di preci- |
sione». |
Lalta competenza e il continuo
investimento tecnologico sono gli
highlight che hanno permesso al-
l'azienda di acquisire un nome sul |
mercato ilaliano e internazionale
per la capacild ingegneristica ¢
progettuale. «Lestero incide per il j
90% sul nostro lavoro, ma vale il |

10% del fatturato, perché trattan-
dosi di commesse per marchi del
tusso, si parta di piccoli numeri, es-

senzialmente nel settore auto e | 8
Ferrari,

clienti come Lamborghini
Maserati ¢ Porsche», aggiunge lo-
rio.

Ora l'azienda ha un progetto
preciso. «11 Jobs act non lo abbia-
mo ancora usato. Fino a oggi l'in-
vestimento € stato sulle lecnologie,
ora altueremo un cambio puntan-
do sulle persone, soprattutto gio-

1,2 milioni

Il giro d'affari di Jorio, ditta del
canavese nata nel 1973, fornitrice di
soluzioni nelarea della

meccanica per settori che vanno
dall’auto all'energia, alla salute

vani», spiega lamministratore de
legato. 11 bilancio per il 2014 ¢ di
«un fatturato di un milione e due-
centomila euro con una la previ-
sione di confermare il dato e au-
mentarlo», tenendo conto che
«quello della prototipazione ¢ un
settore in cui ird‘:m m non in-
dica veramente come va perché
certi lavorl producono redditi in
periodi lunghi, altri in tempi brevi
¢ aleuni una redditivita maggiore
i altris.

Logica, quindi, lFadozione di una

. strategia di comunicazione per va-

lorizzare il brand. il radicamento
territoriale e la relazione con tutti i
portatori di interessi. «Vogliamo
farci conoscere — sphega lorio —,
trasmellere fiducia e senso di ap-

| partenenza. La comunicazione

non deve solo raccontare ‘chi sei’ e
‘cosa fal” ma anche dimostrare la
nostra innovazione, un percorso
valoriale legato al territorio in cui
Fazionda operas.

Non per nulla per la Jorio il va-
lore di un prodotia @ tanto impor-
tante quanto il valore di chi lo pro-
duce e il luogo in cud & ideato e rea-
lizzato. «E mprio in questottica

— conclude 'amministratore de-
legato — nasce il Museo Tecnolo-
gicamente a Ivrea, dedicato alle
macchine Olivetti e a quello che
Adriano ha rappresentato per il
canaveser»,

Un tributo e una visione verso il
nuovo con la contaminazione ver-
50 quello che in termini di storia e
di know-how quellazienda ¢ il suo
patron hanno lasciato sul territo-
rio.
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